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SO NUTZT IHR DIESE RESSOURCE

GEO & AEO messen: Stichproben,
Attribution und
Entscheidungsgrenzen

Marketing Analytics, Demand Generation, SEO und Revenue Operations

Eure konkreten Arbeitsergebnisse

e Ein versioniertes Stichprobendesign

* Ein Kodierbuch fir Nennungen, Zitate und Richtigkeit
* Ein getrenntes Modell fir Besuche und Pipeline

¢ Eine Entscheidungsvorlage mit Unsicherheits- und Stopregeln

Lesen, auswahlen, anwenden

Lest zun&chst den Uberblick und die Entscheidungsregeln. Wahlt danach einen konkreten
Engpass aus eurem Unternehmen. Bearbeitet die zugehdrigen Vorlagen mit eigenen Daten,
dokumentiert offene Annahmen und vereinbart einen Review mit den zustandigen Personen. Die
vollstandige Online-Ausgabe bietet klickbare Quellen und interne Verweise.

Redaktionelle Einordnung

Alle ausdrucklich fiktiven Falle und Beispielzahlen sind Arbeitshilfen, keine Kundenresultate oder
allgemein gultigen Benchmarks. Frameworks strukturieren Entscheidungen; sie sind keine
wissenschaftlich validierten Scores. Plattformfunktionen kénnen sich andern. Quellen und
Methodenstande sind offengelegt.

Online lesen: GEO & AEO messen: Stichproben, Attribution und Entscheidungsgrenzen
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Ausgabe: 24. Oktober 2026. Ein praktischer Leitfaden von Patrick Wings fir B2B SaaS. Die
beschriebenen Modelle sind eigene Arbeitsmethoden; Plattformangaben sind mit Primarquellen
verknupft. Beispiele sind ausdrtcklich fiktiv. Nutzt dieses Dokument als Arbeitsunterlage: Tragt
eigene Ausgangsdaten ein, testet die beschriebenen Beobachtungen und entscheidet erst
danach Uber die nachste Investition. Die englische und die deutsche Ausgabe behandeln
dieselben Entscheidungen und Grenzen.

1. Die messbare Frage zuerst bestimmen

GEO und AEO sind gebrauchliche Arbeitsbegriffe, aber kein einheitlich standardisiertes
Messobjekt. Definiert, ob ihr Antwortprasenz, verlinkte Quellen, sachliche Richtigkeit, Besuche
oder Geschaftsfortschritt untersuchen. Das eigene Modell dieses Whitepapers heilst
Beobachtung-Abdeckung-Verbindung-Entscheidung. Beobachtung beschreibt das sichtbare
Ereignis, Abdeckung die Grenzen des Datensatzes, Verbindung die erlaubte Zuordnung zwischen
Datenquellen und Entscheidung den begrindbaren nachsten Schritt. Ohne diese vier Ebenen
wird aus einer Sammlung gunstiger Antworten leicht eine scheinbare Marktkennzahl. Beginnt mit
einer Frage, deren Antwort eine tatsachliche Ressourcenentscheidung beeinflusst.

Die Zielentscheidung operationalisieren

Eine Messfrage wie ,Wie sichtbar sind wir?” ist zu unbestimmt. Praziser ist: Wird die aktuelle
Integrationsgrenze in unserem festgelegten deutschsprachigen Fragenkern richtig
wiedergegeben, und welche eigenen Seiten mussen korrigiert werden? Diese Frage besitzt ein
beobachtbares Objekt und eine erlaubte Folgehandlung. Sie behauptet keine
Gesamtmarktabdeckung. Fir eine Budgetentscheidung braucht ihr weitere Signale wie
Pflegekosten, qualifizierte Besuche und tatsachliche Nutzung der Inhalte. Schreibt vor Beginn
auf, welche Schlussfolgerung aus dem Datensatz ausdricklich nicht folgen darf. Dieser Satz
begrenzt spatere Interpretationswinsche und verhindert, dass ein operativer Prufdatensatz
nachtraglich zur Marktstudie erklart wird.

Arbeitsblatt
Arbeitsfeld Eintrag oder Beobachtung Nachste Entscheidung
Beobachtung Was war im konkreten Lauf sichtbar? Rohbeleg und Kodierung sichern
Abdeckung Welche Fragen und Oberflachen fehlen? Keine Marktvollstandigkeit behaupten
Verbindung Welche Daten durfen verknupft werden? Scope und Matching dokumentieren
Entscheidung Welche Ressource wird anders Nur durch Belege gestutzte Handlung

eingesetzt?

Primarquelle zur fachlichen Einordnung: Google: Al features and your website.

patrickwings.com 04


https://developers.google.com/search/docs/appearance/ai-features

PATRICK WINGS / SEO, GEO & AEO DE

2. Messobjekte und Nenner definieren

Die Grundeinheit kann ein gultiger Antwortlauf in einer bestimmten Oberflache zu einer
bestimmten Frage sein. Eine Markennennung ist sichtbarer Text; eine Zitierung ist ein sichtbarer
Quellenverweis nach eurem Kodierbuch. Definiert, ob Domain, URL oder einzelne Behauptung
gezahlt wird. Zahlt eine mehrfach verlinkte Domain innerhalb eines Laufs nicht unbeabsichtigt
mehrfach, wenn eure Kennzahl Domainprasenz heiSt. Legt den Nenner fest: alle geplanten
Laufe, gultige Laufe oder nur Laufe mit generierter Antwort. Diese Nenner beantworten
unterschiedliche Fragen. Berichtet Ausfalle, fehlende Antwortfunktionen und unzugangliche
Ergebnisse gesondert.

Ein Ereignis vor der Kennzahl definieren

Legt fest, wann ein Lauf beginnt und endet und welche sichtbaren Elemente dazugehdren. Wenn
ein System nach einer Rickfrage eine neue Antwort erzeugt, entscheidet vorab, ob dies ein
neuer Lauf oder derselbe Dialog ist. Fir Domainprasenz kann pro Lauf ein Ja-Nein-Wert genigen;
far Claimqualitat braucht ihr zusatzliche Behauptungszeilen. Speichert den Bezug zwischen
beiden Ebenen. Ein Quellenverweis wird nicht automatisch zur korrekten Behauptung. Prift
auch, ob eine zitierte URL auf eine andere Seite weiterleitet. Der Bericht nennt die zahlende
Einheit ausdrucklich, damit ein Export mit vielen Claims nicht versehentlich mit einem Export
einzelner Antworten verglichen wird.

Arbeitsblatt

Arbeitsfeld Eintrag oder Beobachtung Nachste Entscheidung

Fokus Zahler und Nenner als vollstandigen Satz Mit eigenen Daten ersetzen
formulieren

Beleg URL, Datum und reproduzierbare Sicherheit und offene Frage notieren
Beobachtung

Abnahme Verantwortlicher und sichtbarer Priftermin im Team festlegen
Sollzustand

Primarquelle zur fachlichen Einordnung: Microsoft: Introducing Al Performance.

patrickwings.com 05


https://blogs.bing.com/webmaster/2026/2/Introducing-AI-Performance-in-Bing-Webmaster-Tools-Public-Preview/

PATRICK WINGS / SEO, GEO & AEO DE

3. Datenerzeugung und technische Integritat

Sichert Datum, Zeitzone, Oberflache, Region, Sprache, Frage und relevante
Sitzungseinstellungen. Dokumentiert, ob ein Test manuell, Gber eine freigegebene Schnittstelle
oder mit einem Drittanbieter durchgeflhrt wird. Eine API-Antwort muss nicht dieselbe Erfahrung
wie eine Verbraucheroberflache abbilden. Prift Linkauflésung und Seitenauslieferung
unabhangig vom Antworttext. Bei automatisierter Erfassung beachtet die geltenden
Zugriffsregeln des Dienstes und eure internen Vorgaben. Ein sauberer Export braucht eine
stabile Kennung pro Lauf, eine Version des Fragekatalogs und sichtbare Fehlerzustande.
Nachtragliche Anderungen dirfen Rohbeobachtungen nicht iberschreiben.

Rohdaten unveranderlich und Korrekturen sichtbar halten

Vergibt Laufkennungen vor oder bei der Erfassung. Speichert Originalbeobachtung und spatere
Kodierung getrennt. Wenn ein Prufer einen Fehler entdeckt, erganzt eine Korrekturzeile mit
Grund und Datum statt den ursprunglichen Befund still zu Uberschreiben. Prift bei einem
Drittanbieter, welche Bedingungen tatsachlich gespeichert werden und welche nur
angenommen sind. Fehlt die Region oder die Produktoberflache, begrenzt dies mdégliche
Vergleiche. Ein Anbieterwechsel kann eine Uberbriickungsphase erfordern. Exportiert eine kleine
Beispielmenge und lasst einen zweiten Analysten dieselben Werte rekonstruieren. Gelingt das
nicht, ist der Datensatz noch nicht bereit flr belastbare Zeitvergleiche.

Arbeitsblatt

Arbeitsfeld Eintrag oder Beobachtung Nachste Entscheidung
Laufkennung Frageversion plus Session und Zeitpunkt Keine Rohbeobachtung Uberschreiben
Oberflache Produkt, Region, Sprache, Kontostatus APl und Verbraucheransicht trennen
Fehler Technisch gescheitert oder nicht Ausfall nicht als Abwesenheit kodieren
verflgbar
Linkprufung Angegebene URL und Endziel Quellenprasenz von Belegqualitat
trennen

Primarquelle zur fachlichen Einordnung: OpenAl: Overview of crawlers.
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4. Ein Kodierbuch gegen Interpretationsdrift

Definiert positive und negative Beispiele fur Nennung, verlinkte Quelle, Produktbezug und
Richtigkeit. Ein Quellenlink auf die Startseite kann Domainprasenz zeigen, aber eine konkrete
Funktionsbehauptung nicht belegen. Kodiert sachlich falsch, teilweise richtig, richtig und nicht
beurteilbar getrennt. Lasst zwei Prufer einen kleinen gemeinsamen Teil unabhangig bewerten
und besprecht Unterschiede. Die Ubereinstimmung ist ein Qualitatsindikator eurer Kodierung,
kein MaR fiir die Wahrheit der gesamten Antwort. Andert sich das Kodierbuch, kennzeichnet die
Version und kodiert Vergleichszeitraume nétigenfalls erneut.

Kodierkonflikte mit Beispielen losen

Nehmt zunachst wenige unterschiedliche Antworten: eine klare Quellenverlinkung, eine reine
Markennennung, eine widersprichliche Produktangabe und eine nicht beurteilbare Aussage.
Zwei Prifer wenden das Kodierbuch unabhangig an. Besprecht Unterschiede anhand der
sichtbaren Belege, nicht anhand gewunschter Resultate. Wenn ein Fall unklar bleibt, erhalt er
eine offene Kategorie und einen fachlichen Prifer. Verandert die Definition nicht nur, weil die
aktuelle Auswertung ungunstig aussieht. Eine neue Definition braucht Version und begriindete
Anwendung auf Vergleichsdaten. Dokumentiert insbesondere, ob eine Rate die Zahl der
Antworten oder die Zahl einzelner Behauptungen als Nenner verwendet.

Arbeitsblatt

Arbeitsfeld Eintrag oder Beobachtung Nachste Entscheidung

Fokus Richtig, teilweise richtig, falsch, nicht Mit eigenen Daten ersetzen
beurteilbar

Beleg URL, Datum und reproduzierbare Sicherheit und offene Frage notieren
Beobachtung

Abnahme Verantwortlicher und sichtbarer Priftermin im Team festlegen
Sollzustand

Primarquelle zur fachlichen Einordnung: Google: Helpful, reliable content.
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5. Eine begrundete Stichprobe bauen

Erstellt Schichten nach Kauferrolle, Entscheidungstyp, Sprache und Markenbezug. Wahlt Fragen
aus realen beobachteten Bedurfnissen und dokumentiert redaktionelle Erganzungen. Ein
bewusst ausgewahlter Fragekatalog ist eine Convenience- oder Zweckstichprobe, keine
Zufallsstichprobe des Gesamtmarkts. Gewichtet nur, wenn die Gewichte eine nachvollziehbare
Grundlage haben. Sonst zeigt Schichten getrennt. Reserviert einen festen Kern fir
Zeitvergleiche und einen explorativen Rand fur neue Fragen. Mehr ahnliche Formulierungen
erhohen die Zahl der Laufe, aber nicht automatisch die unabhangige Informationsmenge oder
Reprasentativitat.

Ein Stichprobenbudget verteilen

Verteilt verfugbare Laufe zuerst Uber unterschiedliche wichtige Entscheidungstypen, bevor ihr
viele sehr ahnliche Formulierungen wiederholt. Legt pro Schicht eine begriindete
Mindestabdeckung fest und kennzeichnet Licken. Eine zusatzliche Frage zur Integration kann
mehr lernen lassen als die zehnte Variante einer allgemeinen Kategoriefrage. Das hangt vom
Ziel ab und ist keine statistische Universalregel. Behaltet einen unveranderten Kern fur
Vergleichbarkeit; neue explorative Fragen laufen separat. Wenn die Fragenliste wachst,
veroffentlicht eine neue Version und erklart, welche Kennzahlen noch vergleichbar sind. Eine
bessere aktuelle Stichprobe rechtfertigt nicht, historische Werte ohne Hinweis auf die neue
Zusammensetzung umzuschreiben.

Arbeitsblatt
Arbeitsfeld Eintrag oder Beobachtung Nachste Entscheidung
Rolle IT, Fachbereich, Einkauf Bedurfnisse getrennt auswerten
Entscheidung Grundlage, Vergleich, Umsetzung, Risiko Keine Schicht unbemerkt dominieren
lassen
Sprache Deutsch und Englisch Nicht ohne Grundlage

zusammengewichten
Markenbezug Markiert und unmarkiert Unterschiedliche Voraussetzungen

erhalten

Primarquelle zur fachlichen Einordnung: Google: Helpful, reliable content.
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6. Metriken ohne Scheingenauigkeit

Eine Stichproben-Prasenzrate ist die Zahl gultiger Laufe mit der definierten Prasenz geteilt durch
die Zahl gultiger Laufe im gewahlten Nenner. Zeigt den Bruch vor der Prozentzahl. Eine
Quellenbreite kann unterschiedliche eigene URLs im Datensatz zahlen, sagt aber ohne Kontext
wenig uber Qualitat. Eine Richtigkeitsquote braucht einen klaren beurteilbaren Nenner.
Aggregierte Scores verbergen oft, dass hohe Nennung und falsche Aussagen gleichzeitig
steigen. Veroffentlicht deshalb ein kleines Kennzahlenset mit getrennten Qualitats- und
Prasenzmalien. Verwendet keine Dezimalstellen, die eine kleine, nicht zufallige Stichprobe
genauer erscheinen lassen, als sie ist.

Eine kleine Sensitivitatsprufung rechnen

Zeigt bei einer Prasenzrate zusatzlich, wie sich das Ergebnis unter einer begrindeten
alternativen Kodierung verandert. Werden zwei Grenzfalle als nicht beurteilbar statt als negativ
gefuhrt, andern sich Nenner und Interpretation. Diese Variante ist keine Einladung zum
gunstigsten Ergebnis; beide Werte samt Begrindung bleiben sichtbar. Prift aullerdem, ob eine
einzelne Frage den Anstieg dominiert. Ein Gesamtsignal kann aus vielen ahnlichen Laufen zu nur
einem Thema stammen. Der Bericht zeigt daher Rohwerte je Schicht und eine kurze Erklarung
der wichtigsten Treiber. Ohne tragfahiges Stichprobendesign wird aus dieser
Sensitivitatspriufung kein formaler Nachweis eines Markteffekts.

Arbeitsblatt

Arbeitsfeld Eintrag oder Beobachtung Nachste Entscheidung

Fokus Prasenzrate als 6 von 20 statt Mit eigenen Daten ersetzen
vermeintlicher Marktanteil

Beleg URL, Datum und reproduzierbare Sicherheit und offene Frage notieren
Beobachtung

Abnahme Verantwortlicher und sichtbarer Priftermin im Team festlegen
Sollzustand

Primarquelle zur fachlichen Einordnung: Microsoft: Introducing Al Performance.
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7. Zeitvergleich und Wiederholbarkeit

Haltet Formulierung und Bedingungen des Kernsets stabil. Wiederholt Laufe in geplanten
Fenstern und vergleicht nicht einen glinstigen Montag mit einer ungutnstigen Einzelbeobachtung.
Anderungen an Oberflache, Region oder Kontostatus erzeugen einen Methodenbruch. Wenn
méglich, verwendet eine Uberbriickungsphase mit alter und neuer Methode. Die Beobachtungen
sind oft korreliert; ein naives Konfidenzintervall aus allen Wiederholungen kann deshalb
unangemessen sein. Bei begrindeten statistischen Analysen mussen Stichprobendesign und
Abhangigkeiten berlcksichtigt werden. Fur kleine operative Datensatze sind transparente
Rohwerte und Sensitivitatsbetrachtungen oft ehrlicher als ein Signifikanzetikett.

Zeitreihen mit einem Methodenprotokoll verbinden

Neben jeder Messwoche stehen Frageversion, Oberflachenumfang und Kodierbuchversion. Fugt
Produkt- oder Trackinganderungen als separate Notizen hinzu. Wenn eine Oberflache nicht mehr
verflgbar ist, beginnt fur den verbleibenden Umfang eine klar gekennzeichnete Reihe. Verbindet
die Werte nicht einfach mit einer durchgehenden Linie. Eine Uberbriickung nutzt nach
Moglichkeit dieselben Fragen unter alter und neuer Methode, ohne identische Ergebnisse zu
erwarten. Pruft bei starken Ausschlagen zuerst Datenerzeugung und Ausfalle. Ein echter
Unterschied in beobachteten Antworten kann bestehen bleiben; seine Ursache ist damit noch
nicht erklart. Trend und Ursache werden im Bericht in getrennten Satzen formuliert.

Arbeitsblatt

Arbeitsfeld Eintrag oder Beobachtung Nachste Entscheidung

Fokus Methodenbruch markieren, nicht in eine Mit eigenen Daten ersetzen
Trendlinie glatten

Beleg URL, Datum und reproduzierbare Sicherheit und offene Frage notieren
Beobachtung

Abnahme Verantwortlicher und sichtbarer Priftermin im Team festlegen
Sollzustand

Primarquelle zur fachlichen Einordnung: Google: Al features and your website.
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8. Referrals, Attribution und Pipeline

Ein sichtbarer Quellenlink kann einen Besuch ausldsen, muss es aber nicht.
Referrer-Informationen kénnen fehlen oder verandert werden. Google Analytics unterscheidet
Berichtssichten und Attributionsmodelle; haltet Dimension, Scope und Modell ausdricklich fest.
Ein CRM-Kontakt ist nicht automatisch ein neues Unternehmen, und eine Opportunity kann
mehrere Kontakte enthalten. Dokumentiert Matchingregeln, Ausschllisse und unbekannte
Quellen. Summiert niemals dieselbe Opportunity Gber mehrere Attributionssichten. Die
Zuordnung von Wertbeitragen ist kein Beweis, dass die Opportunity ohne Al-Einfluss nicht
entstanden ware. Diese zusatzliche Wirkung verlangt ein anderes Untersuchungsdesign.

Drei Verbindungsebenen dokumentieren

Die erste Ebene verbindet einen sichtbaren Quellenlink mit einer beobachteten Antwort, ohne
eine Person zu identifizieren. Die zweite verbindet eine tatsachlich gemessene Sitzung mit ihrem
verfugbaren Quellenfeld. Die dritte verknupft zulassige Lead- und Kontodaten mit einer
Opportunity. Diese Ebenen besitzen unterschiedliche Licken. euer kdnnt sie nebeneinander
berichten, ohne jeden Quellenlink zu einem spateren Account zu verfolgen. Fir Pipeline definiert
ihr einen eindeutigen Opportunityschlissel und ein Modell, bevor Werte summiert werden.
Unbekannte Herkunft bleibt sichtbar. Ein zusatzlicher Selbstbericht kann die Interpretation
erganzen, hebt aber weder Identitatslicken noch die Unterscheidung zwischen Attribution und
zusatzlicher Wirkung auf.

Arbeitsblatt

Arbeitsfeld Eintrag oder Beobachtung Nachste Entscheidung

Fokus Attributionsgutschrift ist keine Mit eigenen Daten ersetzen
zusatzliche Wirkung

Beleg URL, Datum und reproduzierbare Sicherheit und offene Frage notieren
Beobachtung

Abnahme Verantwortlicher und sichtbarer Priftermin im Team festlegen
Sollzustand

Primarquelle zur fachlichen Einordnung: Google Analytics: Attribution.
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9. Ausfalle und widerspruchliche Signale

Wenn Sichtbarkeit steigt und Besuche sinken, pruft zuerst unterschiedliche Datenabdeckung,
Zeitraume und Quellen. Die Antwort kdnnte mehr Informationsbedarf direkt |6sen, die Stichprobe
kénnte unpassend sein oder das Tracking kdnnte sich geandert haben. Keine dieser Erklarungen
ist automatisch bewiesen. Bei wenig Daten kénnen Datenschutzschwellen in Berichten
zusatzliche Grenzen setzen; fehlende Zeilen dirfen nicht als Nullereignisse interpretiert werden.
Ein Anstieg qualifizierter Anfragen bei stabilen Besuchen kann durch andere Kampagnen
entstehen. Fuhrt eine Liste plausibler Alternativen und der jeweils bendtigten Prifung, statt die
glnstigste Geschichte auszuwahlen.

Einen Widerspruch systematisch auflosen

Angenommen, die manuelle Quellenprasenz steigt, wahrend erkennbare Referrals sinken. Pruft
erst Zeitfenster, Frageumfang und Messdefinitionen. Untersucht dann, ob die besuchten
Einstiegsseiten im Fragenkern Uberhaupt enthalten sind. Prift Trackinganderungen und
mogliche fehlende Quellenfelder. Erst danach diskutiert ihr inhaltliche Erklarungen wie direkt
erflllten Informationsbedarf. Wenn mehrere Ursachen plausibel bleiben, berichtet genau diesen
Zustand. Der sinnvolle nachste Schritt kann ein besserer Abgleich sein und keine neue
Contentkampagne. Ein Messprogramm muss Unsicherheit verkleinern kbnnen; es muss nicht aus
jeder widersprichlichen Woche sofort eine positive oder negative Wachstumsgeschichte
erzeugen.

Arbeitsblatt

Arbeitsfeld Eintrag oder Beobachtung Nachste Entscheidung

Fokus Fehlende Berichtzeile ist nicht Mit eigenen Daten ersetzen
automatisch null

Beleg URL, Datum und reproduzierbare Sicherheit und offene Frage notieren
Beobachtung

Abnahme Verantwortlicher und sichtbarer Priftermin im Team festlegen
Sollzustand

Primarquelle zur fachlichen Einordnung: Google Analytics: Data thresholds.
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10. FIKTIVES Messbheispiel: LedgerLoop

FIKTIV: LedgerLoop bietet Finanzfreigaben. Angenommen sind zw0lf feste Fragen mit je zwei
geplanten Laufen in einer Oberflache. Zwei Laufe scheitern technisch; von zweiundzwanzig
gultigen Laufen enthalten sechs eine Domainquelle. Die Stichprobenrate betragt also sechs von
zweiundzwanzig, nicht sechs von vierundzwanzig gultigen Antworten. Drei Wochen spater
werden acht von zweiundzwanzig beobachtet. Zwei zusatzliche Beobachtungen beweisen keinen
Markteffekt. Gleichzeitig zeigt Analytics finf erkennbare Referrals und das CRM eine daraus
verknUpfte Anfrage. Daraus folgen getrennte Beobachtungen, keine Umrechnung von
Zitierungen in Umsatz und kein belastbarer inkrementeller Wirkungsnachweis.

Einen begrenzten fiktiven Fall richtig verwenden

Das Beispiel dient der Vermittlung, nicht als Benchmark oder Kundenergebnis. Samtliche
Unternehmensdetails, Seitenzahlen, Budgets und Ergebnisse des Szenarios sind fiktive
Annahmen. Ersetzt diese vor einer Ressourcenzuweisung durch eure eigenen beobachteten
Ausgangsbedingungen. Verwendet Zahlen aus der lllustration nicht als Beweis im Vertrieb. Sie
sollen Entscheidungen und Berechnungen offenlegen, die ein Team sonst unausgesprochen
lassen wirde.

Bearbeitet das Szenario zweimal: einmal mit optimistischer Interpretation und einmal mit einer
plausiblen konkurrierenden Erklarung. Pruft, ob sich die Handlungsempfehlung andert. Stitzen
beide Deutungen eine kleine umkehrbare Korrektur, setzt diese mit zurtickhaltender
Wirkungsbehauptung um. Ergeben sich widersprichliche Investitionen, beschafft zuerst fehlende
Belege. Der Wert eines Beispiels liegt in seiner Entscheidungsstruktur und nicht in attraktiven
erfundenen Ergebnissen.

* Annahmen getrennt von Beobachtungen auffihren.

* Die am wenigsten gestltzte Annahme und ihre Konsequenz bestimmen.

« Ubertragung stoppen, wenn Produkt, Markt oder Auslieferungsmodell wesentlich abweichen.

Arbeitsblatt
Arbeitsfeld Eintrag oder Beobachtung Nachste Entscheidung
Geplant 24 Laufe Vollstandigkeit des Plans zeigen
Gultig 22 Laufe nach 2 technischen Ausfallen Nenner ausdricklich benennen
Mit Domainquelle 6 gultige Laufe 6 von 22 im definierten Set
Geschaftssignal 5 erkennbare Referrals, 1 Anfrage Getrennt, kein Umsatzbeweis

Primarquelle zur fachlichen Einordnung: Google Analytics: Traffic acquisition.
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11. Messbetrieb, Rollen und Datenschutz

Marketing verantwortet die Entscheidungsfrage und den fachlichen Fragenkatalog. Analytics
verantwortet Definitionen, Exporte und Datenqualitatsprifungen. Product Marketing bewertet
Produktwahrheit; Revenue Operations verantwortet Account- und Opportunity-Zuordnung. Ein
Datenschutzverantwortlicher pruft sensible Erfassung, soweit die vorgesehenen Daten dies
erfordern. Bewahrt keine personenbezogenen Gesprachsdetails nur deshalb auf, weil sie das
Dashboard interessanter machen. Ein kleiner aggregierter Datensatz kann fur die Entscheidung
genugen. Prift Zugriffsrechte und Aufbewahrung vor dem Start. Die Rollen sorgen flr einen
nachvollziehbaren Betrieb und sind keine zusatzliche verpflichtende Plattformanforderung.

Mit ausdrucklichen Zustandigkeiten ausrollen

Benennt fur jedes Ergebnis einen Verantwortlichen und fir die riskanteste Aussage einen Prifer.
Marketing kann Kauferfrage und Verteilung Ubernehmen; Produkt verantwortet Fahigkeiten;
Engineering die Auslieferung; Analytics die Ereignisdefinitionen; Sales Operations die Sauberkeit
der Verkaufschancen. Das sind Verantwortungen und keine vorgeschriebenen
Stellenbezeichnungen. In kleinen Teams kann eine Person mehrere Rollen ausfullen, die Prifung
braucht trotzdem einen zweiten Blick.

Flhrt eine Veroéffentlichungsnotiz mit geanderten URLs, Zweck, Prifbelegen, bekannten Grenzen
und Rucknahmemadglichkeit. Informiert Betreuer abhangiger Inhalte einschliefSlich
Ubersetzungen und Downloads. Eine Verdffentlichung ist abgeschlossen, wenn die Zielseite
erreichbar ist, Aussagen freigegeben sind, Instrumentierung geprift und die nachste Kontrolle
terminiert ist. Ein Entwurf ist nicht fertig, nur weil er im CMS liegt. Kann die Prafung nicht
abgeschlossen werden, bleibt die Veroffentlichung ausdricklich vorlaufig.

« Die Person benennen, die die Anderung riickgéngig machen kann.
* Eine zweite Kontrolle nach Auslieferung und nicht nur in der Vorschau vorsehen.
¢ Ausrollung stoppen, wenn ein ungeldster Mangel eine entscheidende Kauferaufgabe

beeintrachtigt.

Arbeitsblatt

Arbeitsfeld Eintrag oder Beobachtung Nachste Entscheidung

Fokus Verantwortung fur Definition, Wahrheit Mit eigenen Daten ersetzen
und Matching trennen

Beleg URL, Datum und reproduzierbare Sicherheit und offene Frage notieren
Beobachtung

Abnahme Verantwortlicher und sichtbarer Priftermin im Team festlegen
Sollzustand

Primarquelle zur fachlichen Einordnung: Google Analytics: Data thresholds.
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12. Entscheidungsschwellen und Stopregeln

Legt Schwellen als interne Handlungsregeln fest, nicht als universelle Benchmarks. Ein
bestatigter falscher Produktclaim kann sofortige Korrektur auslésen, unabhangig von der
Haufigkeit. Eine kleine Prasenzanderung kann lediglich weitere Beobachtung rechtfertigen.
Budgetausweitung braucht mehrere passende Signale und tragbare Pflegekosten. Stoppt
Trendinterpretationen bei Methodenbruch, unaufgelésten technischen Ausfallen oder geanderter
Instrumentierung. Stoppt kausale Umsatzsprache, wenn nur Attribution und zeitliche Korrelation
vorliegen. Die konservative Formulierung ist oft praziser: ,Im definierten Kernset wurde diese
Anderung beobachtet; der Einfluss anderer Veranderungen bleibt offen.”

Lernen prufen, ohne Ziele nachtraglich zu verschieben

Vergleicht am vereinbarten Termin Ausgangslage und aktuelle Beobachtungen unter
kompatiblen Bedingungen. Zeigt behobene Mangel, geléste Kauferaufgaben, gemessene
Anderungen und verbleibende Unsicherheit getrennt. Erganzt Veranderungen auBerhalb des
Projekts: Kampagnen, Saisonalitat, Produktstarts, Preise, Tracking oder neue Suchoberflachen.
Ein Ergebnis entgegen der urspringlichen Erwartung ist wertvoll, wenn der Test ehrlich
dokumentiert wurde.

Entscheidet zwischen Fortfiihren, Uberarbeiten und Stilllegen. Fortfiihren ist sinnvoll, wenn die
Aufgabe geldst wird und Pflege bezahlbar bleibt. Uberarbeiten passt bei einer konkret belegten
korrigierbaren Llcke. Stilllegen ist angezeigt, wenn Kauferbedarf oder Produktfahigkeit entfallt,
mit geeignetem Inhaltsplan und URL-Konzept. Behaltet eine Seite nicht nur wegen ihres
Erstellungsaufwands und entfernt sie nicht allein wegen einer kleinen negativen
Zitierungsstichprobe.

* Festhalten, was gelernt wurde und was unbekannt bleibt.
* Die nachste Entscheidung vor der Freigabe eines weiteren Pakets formulieren.

¢ Wachstum stoppen, wenn Pflegekosten den Wert unterstitzter Entscheidungen Ubersteigen.

Arbeitsblatt

Arbeitsfeld Eintrag oder Beobachtung Nachste Entscheidung

Fokus Sofort korrigieren bei bestatigter Mit eigenen Daten ersetzen
wesentlicher Falschaussage

Beleg URL, Datum und reproduzierbare Sicherheit und offene Frage notieren
Beobachtung

Abnahme Verantwortlicher und sichtbarer Priftermin im Team festlegen
Sollzustand

Primarquelle zur fachlichen Einordnung: Google Analytics: Attribution.
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13. Messplan und Berichtsblatt zum Kopieren

Der Messplan enthalt Zielentscheidung, Population von Interesse, tatsachliche Stichprobe,
Schichten, Frageversion, Laufbedingungen, Kodierbuch und Ausschlussregeln. Das Berichtsblatt
zeigt geplante, gultige und ausgeschlossene Laufe; dann Nennungen, Quellen und Richtigkeit
mit passenden Nennern. Ein getrenntes Blatt dokumentiert Referrals, qualifizierte Ereignisse und
CRM-Zuordnung samt Modell. Erganzt Methodenanderungen und alternative Erklarungen. Der
letzte Abschnitt nennt die erlaubte Entscheidung, offene Unsicherheit und den nachsten
Prifbedarf. Wer den Bericht liest, soll erkennen kénnen, was gemessen wurde und was
ausdrucklich nicht aus den Zahlen folgt.

Einen prufbaren Monatsbericht schreiben

Die erste Seite nennt Zielentscheidung, Abdeckung und wichtigste Einschrankung. Danach
folgen Rohwerte und Nenner flir Prasenz und Richtigkeit. Das Besuchsblatt enthalt nur
tatsachlich verfigbare Quellen- und Ereignisdaten. Das Pipelineblatt nennt Modell,
Kontenzuordnung und Uberlappungen. Der Entscheidungsabschnitt beschreibt, welche Korrektur
sofort gerechtfertigt ist und welche Budgetfrage weitere Evidenz braucht. Figt einen Anhang mit
Frage- und Kodierbuchversion hinzu. Ein Leser muss den Bericht auch dann richtig verstehen,
wenn er keine Prasentation dazu hort. Formuliert deshalb die wichtigste Grenze neben der
Kennzahl und nicht ausschlieBlich in einer entfernten methodischen FuSnote.

Arbeitsblatt
Arbeitsfeld Eintrag oder Beobachtung Nachste Entscheidung
Messplan Entscheidung, Stichprobe, Bedingungen Vor Ergebnissicht versionieren
Kodierbuch Nennung, Zitat, Richtigkeit, Ausschluss Gemeinsamen Teil doppelt prifen
Bericht Rohwerte, Nenner, Ausfalle, Keine unbegrindete Gesamtkennzahl
Methodenbruch
Entscheidung FortfUhren, korrigieren, warten Unsicherheit und nachsten Beleg nennen

Primarquelle zur fachlichen Einordnung: Google Analytics: Traffic acquisition.
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14. Plattformberichte richtig einordnen

Google beschreibt eigene Al-Suchfunktionen und deren Berichtsbezug. Microsofts
Al-Performance-Angebot liefert Einblicke in unterstitzte Erfahrungen, keine vollstandige
Gesamtsicht auf alle Antwortsysteme. OpenAl-Crawlerinformationen erklaren Zugriffszwecke
und Kontrollen, keine Kennzahl flr euren Marktanteil. Pruft bei jeder Quelle den aktuellen
Produktumfang und die Definition. Ein Herstellerbericht und ein manueller Fragekatalog kénnen
verschiedene Dinge messen und trotzdem beide nutzlich sein. Haltet ihre Werte nebeneinander,
ohne sie unberechtigt zu addieren. Eine saubere Messarchitektur bewahrt diese Grenzen, statt
Unterschiede durch einen undurchsichtigen Gesamtindex zu verdecken.

Herstellerdaten als eigene Messquelle behandeln

Prift bei einem Plattformbericht Produktumfang, Ereignisdefinition, Zeitbezug und verfiigbare
Filter. Notiert, welche Daten ihr nicht exportieren oder prifen kénnt. Eine neue Funktion kann
nutzliche zusatzliche Perspektiven liefern, aber eine alte Reihe zugleich weniger vergleichbar
machen. Fugt die Funktion zunachst als separat gekennzeichnete Quelle hinzu. Ein manueller
Fragenkern bleibt eine andere Stichprobe. Er kann Detailfragen zur Richtigkeit beantworten,
wahrend ein Herstellerbericht andere aggregierte Signale zeigt. Keine Quelle muss alles leisten.
Wertvoll wird das Messsystem, wenn Unterschiede transparent bleiben und jede Quelle zu einer
klaren, begrenzten Entscheidung beitragt.

Arbeitsblatt

Arbeitsfeld Eintrag oder Beobachtung Nachste Entscheidung

Fokus Jede Datenquelle mit Produktumfang und Mit eigenen Daten ersetzen
Definition kennzeichnen

Beleg URL, Datum und reproduzierbare Sicherheit und offene Frage notieren
Beobachtung

Abnahme Verantwortlicher und sichtbarer Priftermin im Team festlegen
Sollzustand

Primarquelle zur fachlichen Einordnung: Microsoft: Introducing Al Performance.
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15. Eine Messentscheidung ohne
Scheinkausalitat dokumentieren

Die Ausgangsbehauptung begrenzen

Angenommen, ein Team hat mehrere Antwortseiten verbessert und méchte wissen, ob das
Programm erweitert werden soll. Es formuliert keine voreilige Umsatzfrage, sondern zwei
prufbare Teilfragen: Werden relevante Produktbedingungen im festen Fragenkern richtig
wiedergegeben, und gibt es mehr eindeutig messbare qualifizierte Besuche auf den betroffenen
Seiten? Beide Fragen brauchen unterschiedliche Daten. Vor der Erfassung notiert das Team
Frageversion, Zeitraum, Instrumentierungsstand und bekannte parallele Kampagnen. Es halt
aulBBerdem fest, dass eine beobachtete Veranderung allein keine zusatzliche Wirkung der Seiten
beweisen wird. Diese Grenze bleibt neben dem spateren Ergebnis sichtbar.

Den Datensatz mit Gegenfragen lesen

Nach der Erfassung pruft Analytics zunachst geplante und giltige Laufe sowie technische
Ausfalle. Product Marketing pruft strittige Aussagen anhand aktueller Produktbelege. Danach
werden Prasenz und Richtigkeit je Schicht betrachtet. Ein Anstieg, der nur aus mehreren
ahnlichen Fragen einer einzigen Schicht entsteht, erhalt eine engere Interpretation als eine
gleichmaBige Veranderung. Im Besuchsbericht kontrolliert das Team Quellenfelder und
qualifizierte Ereignisse. Ein Trackingwechsel kann den Vergleich begrenzen. Revenue Operations
erganzt nur zulassige eindeutig zugeordnete Anfragen und markiert Unbekanntes. Niemand
addiert Plattformzitierungen, Sitzungen und Opportunities zu einer einzigen Gesamtpunktzahl.
Sie beschreiben verschiedene Ereignisse mit verschiedenen Licken.

Eine proportionale Folgehandlung wahlen

Wenn die Seiten fachlich besser sind, ein Kauferhindernis 16sen und bezahlbar gepflegt werden,
kann eine begrenzte Fortsetzung sinnvoll sein. Die Begrindung nennt dann diese belegten
Vorteile. Wenn zusatzlich Prasenz und Besuche steigen, werden sie als passende Beobachtungen
erganzt, nicht als Beweis einer kontrollierten Wirkung. Wenn die Messung widersprtchlich bleibt,
wird zunachst die wichtigste Unklarheit untersucht. Die nachste Investition kann ein besserer
Quellenabgleich statt neuer Content sein. Der Abschluss nennt Handlung, Kostenrahmen, Owner
und nachsten Priftermin. So beantwortet das Whitepaper die eigentliche Managementfrage:
Welche Entscheidung ist durch diese Daten vertretbar, und welche starkere Aussage ware
weiterhin unbelegt?

Verifizierte Quellen

Die folgenden offiziellen URLs wurden am 24. Oktober 2026 redaktionell gepruft. Pruft die
aktuelle Fassung vor Implementierungsanderungen.

* Google: Al features and your website
* Microsoft: Introducing Al Performance

¢ OpenAl: Overview of crawlers
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* Google Analytics: Traffic acquisition
* Google Analytics: Attribution

¢ Google Analytics: Data thresholds

* Google: Helpful, reliable content

* Google: Structured data policies
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EUER TRANSFER-CANVAS

Aus dem Guide wird ein Teamauftrag

Nutzt diese Seite fur einen gemeinsamen Review. Einigt euch auf ein Arbeitsergebnis, einen
Uberprifbaren Nachweis und eine verantwortliche Person. Erganzt die konkreten Methoden und
Vorlagen aus den passenden Kapiteln.

Arbeitsfeld Eure Vereinbarung

Priorisiertes Ergebnis Ein versioniertes Stichprobendesign

Eigene Ausgangslage Befund / Quelle / Datum:

Kleinster sinnvoller Test

Nachweis & Gegenbeobachtung

Verantwortung & Priafung Owner / prufende Person / Termin:

Beenden oder verandern, wenn ...

Beschluss & nachster Schritt

Offene Annahmen ausdrucklich offen lassen. Ein ausgefllltes Arbeitsblatt ersetzt keinen Beleg und kein verantwortliches
Urteil.
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Quellen & weiterfuhrende Dokumentation

Primarquellen geprift am 24. Oktober 2026. Die Quellen stitzen die jeweils verlinkten fachlichen oder technischen
Aussagen; die Arbeitsmodelle und fiktiven Falle sind eigene redaktionelle Entscheidungshilfen. Prift dynamische
Plattformangaben vor der Umsetzung erneut.

1. Google: Al features and your website
2. Microsoft: Introducing Al Performance
3. OpenAl: Overview of crawlers

4. Google Analytics: Traffic acquisition
5. Google Analytics: Attribution

6. Google Analytics: Data thresholds

7. Google: Helpful, reliable content

8. Google: Structured data policies

Nachster Schritt

Wenn ihr den Arbeitsplan gemeinsam auf euer Produkt, eure Daten und eure Teamkapazitat
Ubertragen mdéchtet, kénnt ihr ein unverbindliches Strategiegesprach anfragen.
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